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Общие положения

1.1. Общие сведения о Маркетинговых исследованиях
1.1.1. Частное образовательное учреждение дополнительного профессионального образования «Газпром 
корпоративный институт» (далее «Газпром корпоративный институт»), Российская Федерация, г. Санкт-Петербург, ул. Профессора Попова, д. 23 лит. Д (далее – Организатор Маркетинговых исследований) Извещением, опубликованным на сайте «Газпром корпоративный институт» (https://institute.gazprom.ru/) пригласил юридических лиц и индивидуальных предпринимателей, отвечающих требованиям пункта 2.5.3, к участию в Маркетинговом исследовании №22/2.1/0000619/КорпИнст (далее – Маркетинговое исследование) на право заключения договора на оказание образовательных (консультационных) услуг по программам повышения квалификации для  «Газпром корпоративный институт» в 2022 году по программе: «Мастер класс по публичным выступлениям».

Предмет Маркетинговых исследований:

Оказание образовательных (консультационных) услуг по программам дополнительного профессионального образования для «Газпром корпоративный институт» в 2022 году по программе: «Мастер класс по публичным выступлениям».
1.1.2. Маркетинговые исследования проводятся в соответствии с планом закупок «Газпром корпоративный институт».
1.1.3. Маркетинговые исследования не является торгами (конкурсом, аукционом) или публичным конкурсом в соответствии со статьями 447 ‑ 449 части первой и статьями 1057 ‑ 1061 части второй Гражданского кодекса Российской Федерации, и не накладывает на Организатора и Заказчика обязательств, установленных указанными статьями Гражданского кодекса Российской Федерации.
1.1.4. В рамках Маркетинговых исследований, в Извещении о его проведении и в настоящей документации о Маркетинговых исследованиях используются термины, определенные в подразделе 1.2. настоящей документации о Маркетинговых исследованиях.

1.2. Термины и определения

1.2.1. Маркетинговые исследования – способ неконкурентной закупки, при котором Заказчик выбирает
наиболее выгодные для себя условия исполнения договора из числа предложенных Участниками закупки в соответствии с Документацией о маркетинговых исследованиях в электронной или бумажной форме (запросом о возможности осуществить поставку товаров (выполнить работы, оказать услуги), заказом, направляемым потенциальным поставщикам (подрядчикам, исполнителям) путем размещения в специализированных информационных системах или на Интернет-платформах).
1.2.1.1. Документация о маркетинговых исследованиях – настоящий комплект документов, содержащий полную информацию о предмете, условиях и правилах проведения маркетинговых 
исследований, правилах подготовки, оформления и подачи заявок Участником маркетинговых исследований,
критериях и порядке оценки предложений Участников маркетинговых исследований, а также об условиях заключаемого по результатам маркетинговых исследований договора.
1.2.1.2. Услуги-  образовательные (консультационные) услуги по программам дополнительного профессионального образования для «Газпром корпоративный институт» по программе: «Мастер класс по публичным выступлениям» в 2022 г.

1.2.1.3. Заявка на участие в маркетинговых исследованиях (Заявка) – комплект документов, содержащий предложение Участника об условиях поставки (выполнения работ, оказания услуг), направленный Организатору по форме и в порядке, установленными Документацией. 

1.2.2. Заказчик Маркетинговых исследований (Заказчик) – «Газпром корпоративный институт».
1.2.3. Организатор Маркетинговых исследований  (Организатор) – «Газпром корпоративный институт».
1.2.4. Извещение о проведении Маркетинговых исследований – объявление о проведении настоящих Маркетинговых исследований и наиболее существенных условиях его проведения, опубликованное в установленном порядке в соответствии с пунктом 1.1.1.
1.2.5. Документация о Маркетинговых исследованиях – настоящий комплект документов, содержащий всю необходимую и достаточную информацию о предмете и условиях Маркетинговых исследований.

1.2.6. Заявка на участие в Маркетинговых исследованиях (Заявка) – предложение Участника на право заключения договора на оказание образовательных (консультационных) услуг по программам повышения квалификации согласно п.1.1.1.  для «Газпром корпоративный институт», направленное Организатору и поданное в соответствии с требованиями Документации о Маркетинговых исследованиях.
1.2.7. Претендент - юридическое лицо или индивидуальный предприниматель, правосубъектность которого, позволяет заключать Договоры на условиях настоящего Маркетингового исследования и осуществлять выполнение обязательств по Договору.

1.2.8. Участник маркетинговых исследований (Участник) - любое юридическое лицо или несколько юридических лиц, выступающих на стороне одного участника маркетинговых исследований, независимо от организационно-правовой формы, формы собственности, места нахождения и места происхождения капитала либо любое физическое лицо или несколько физических лиц, выступающих на стороне одного участника маркетинговых исследований, в том числе индивидуальный предприниматель или несколько индивидуальных предпринимателей, выступающих на стороне одного Участника маркетинговых исследований

1.2.9. Комиссия по маркетинговым исследованиям (далее - Комиссия) – комиссия, состав которой формируется и утверждается Организатором в целях определения наиболее выгодных условий поставки (выполнения работ, оказания услуг) из числа предложенных Участниками закупки.

1.2.10. Участник с наилучшей Заявкой на участие в Маркетинговых исследованиях – Участник Маркетинговых исследований, Заявка которого по решению Комиссии по подведению итогов маркетинговых исследований содержит наилучшие условия поставки.

1.2.11. Цена Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях  – цена выполняемой поставки по предмету Маркетинговых исследований  с учетом НДС, предложенная Участником.
1.2.12. Уведомление о намерении принять участие в маркетинговых исследованиях – электронный 
документ, выражающий заинтересованность в участии в маркетинговых исследованиях, предоставляемый Участником маркетинговых исследований Заказчику (Организатору) маркетинговых исследований в порядке, установленном Документацией.

1.2.13. Начальная (максимальная) цена договора (предмета закупки)  – предельная цена товаров (работ, услуг), являющихся предметом маркетинговых исследований

1.3. Нормативные основы регулирования порядка проведения Маркетинговых исследований

Нормативными основами проведения настоящего Маркетингового исследования  являются:

· Гражданский кодекс Российской Федерации 
;

· Извещение о проведении Маркетинговых исследований;

· Документация о Маркетинговых исследованиях.
1.4. Обжалование

1.4.1. Все споры и разногласия между Участником и Организатором подлежат урегулированию в претензионном порядке. В этом случае срок рассмотрения претензии составляет 7 (семь) календарных дней с момента ее получения.

1.4.2. В случае если претензионный порядок не привел к урегулированию споров и разногласий, они подлежат разрешению в Арбитражном центре при Автономной некоммерческой организацией «Национальный институт развития арбитража в топливно-энергетическом комплексе».

1.5. Прочие положения

1.5.1. Претендент самостоятельно несет все расходы, связанные с подготовкой и подачей Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях, а Организатор по этим расходам не отвечает и не имеет обязательств, независимо от хода и результатов Маркетинговых исследований.
1.5.2. Организатор обеспечивает конфиденциальность всех полученных от Участников Маркетинговых исследований сведений, в том числе содержащихся в Заявке на участие в Маркетинговых исследованиях. Предоставление этой информации другим Участникам или третьим лицам возможно только в случаях, прямо предусмотренных действующим законодательством Российской Федерации и настоящей документацией о Маркетинговых исследованиях.
1.5.3. Организатор вправе отклонить Заявку на участие в Маркетинговых исследованиях, если он установит, что Участник прямо или косвенно предложил, или предоставил работнику Организатора, который может повлиять на принятие Комиссии по маркетинговым исследованиям решения по определению Победителя Маркетинговых исследований, вознаграждение в любой форме: вещи, деньги, работу, услугу, какую-либо ценность в качестве стимула.
1.5.4. Организатор вправе отклонить Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях Участников, а также отказаться от проведения Маркетинговых исследований в любое время, не неся никакой ответственности перед Претендентами, Участниками Маркетинговых исследований или третьими лицами, которым такое действие может принести убытки. Организатор незамедлительно уведомляет всех Претендентов и Участников об отказе от проведения Маркетинговых исследований путем размещения указанной информации на сайте «Газпром корпоративный институт» (institute.gazprom.ru), а также направлением всем Претендентам, предоставившим уведомление о согласии принять участие в Маркетинговых исследованиях на адрес электронной почты, указанный в предоставленном Претендентом уведомлении, и имеет обязательную силу для всех Претендентов и Участников.

1.5.5. Организатор признает несостоявшимся Маркетинговые исследования, для участия в котором не подано ни одной Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях. В случае если на основании результатов рассмотрения Заявок на участие в Маркетинговых исследованиях принято решение об отклонении всех Заявок на участие в Маркетинговых исследованиях, Маркетинговые исследования также признаются несостоявшимся.
1.5.6. В любое время до истечения срока подачи Заявок на участие в Маркетинговых исследованиях Организатор вправе изменить Документацию о Маркетинговых исследованиях путем издания дополнения. Такое дополнение размещается на сайте  «Газпром корпоративный институт» (institute.gazprom.ru), а также направляется всем Претендентам, предоставившим уведомление о согласии принять участие в Маркетинговых исследованиях, на адрес электронной почты, указанный в предоставленном Претендентом уведомлении, и имеет обязательную силу для всех Претендентов и Участников.
1.5.7. Организатор по своему усмотрению до истечения срока подачи Заявок на участие в Маркетинговых исследованиях  может продлить срок их подачи. В этом случае срок действия Заявок на участие в Маркетинговых исследованиях продлевается соответственно на срок продления их подачи. Уведомление о продлении срока подачи Заявок на участие в Маркетинговых исследованиях размещается на сайте (institute.gazprom.ru), а так же направляется всем Претендентам предоставившим уведомление о согласии принять участие в Маркетинговых исследованиях, на адрес электронной почты, указанный в предоставленном Претендентом уведомлении и имеет обязательную силу для всех Претендентов и Участников.
1.5.8. Приложения 1-11 (Формы 1-11) к письму о подаче Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях должны быть оформлены строго в соответствии с настоящей Документацией о Маркетинговых исследованиях.
2. Инструкция по участию в Маркетинговых исследованиях

2.1. Общий порядок проведения Маркетинговых исследований

Маркетинговые исследования проводятся в следующем порядке:

· публикация Извещения о проведении Маркетинговых исследований в соответствии с пунктом 2.2.;

· предоставление документации о Маркетинговых исследованиях Претендентам в соответствии с пунктом 2.3.;

· разъяснение положений документации о Маркетинговых исследованиях в соответствии с пунктом 2.4.;

· подготовка заявок на участие в Маркетинговых исследованиях в соответствии с пунктом 2.5.;

· подача заявок на участие в Маркетинговых исследованиях и их прием в соответствии с пунктом 2.6.;

· изменения в Заявках на участие в Маркетинговых исследованиях и их отзыв в соответствии с пунктом 2.7.;

· вскрытие конвертов с Заявками на участие в Маркетинговых исследованиях в соответствии с пунктом 2.8.;

· оценка заявок на участие в Маркетинговых исследованиях в соответствии с пунктом 2.9.;

· уторговывание цены Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях в соответствии с пунктом 2.10;

· принятие решения о результатах Маркетинговых исследований в соответствии с пунктом 2.11;

· уведомление Участников о его результатах в соответствии с пунктом 2.12;

· подписание Договора в соответствии с пунктом 2.13.

2.2. Публикация Извещения о проведении Маркетинговых исследований
Извещение о проведении Маркетинговых исследований публикуется в соответствии с пунктом 1.1.1.

Иные публикации не являются официальными и не влекут никаких последствий для Организатора Маркетинговых исследований.
2.3. Предоставление документации о Маркетинговых исследованиях Претендентам
Претенденты имеют право получить документацию о Маркетинговых исследованиях в соответствии с порядком, указанным в Извещении о проведении Маркетинговых исследований.

Организатор несет ответственность за выполнение условий Извещения и Документации о Маркетинговых исследованиях только перед теми Претендентами, которые получили Документацию о Маркетинговых исследованиях согласно установленному порядку. Комиссия по подведению итогов Маркетинговых исследований не рассматривает Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях Претендентов, получивших Документацию о Маркетинговых исследованиях иным образом, чем установлено в Извещении.

2.4. Разъяснение положений документации о Маркетинговых исследованиях
Претенденты, предоставившие уведомление о согласии принять участие в Маркетинговых исследованиях, вправе направить Организатору запрос о разъяснении положений документации о Маркетинговых исследованиях. Запрос должен быть подписан лицом, имеющим право в соответствии с законодательством Российской Федерации действовать от имени юридического лица без доверенности (далее – Руководитель) или подписан уполномоченным им лицом (далее – Уполномоченное лицо) на основании доверенности. В последнем случае копия доверенности прикладывается к запросу о разъяснении положений документации о Маркетинговых исследованиях, а оригинал доверенности должен находиться в составе документов Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях.
Запрос направляется на имя Плотникова В.А. в виде электронного сообщения на адрес электронной почты V.Plotnikov@institute.gazprom.ru  и должен содержать:

· номер Маркетингового исследования в теме электронного сообщения;

· запрос о разъяснении положений в формате Adobe PDF – в отсканированном виде с печатью юридического лица Участника;

· запрос о разъяснении положений в формате Microsoft Excel – в редактируемом виде по нижеследующей форме:

«Просим предоставить ответы на вопросы, возникшие в ходе изучения Документации о Маркетинговых исследованиях №22/2.1/0000619/КорпИнст на право заключения договора на оказание образовательных (консультационных) услуг для «Газпром корпоративный институт»:

	№ п/п
	Вопрос

	1. 
	

	2. 
	

	…
	


Точное время получения запросов от Участников определяется на основании данных почтового клиента Организатора Маркетинговых исследований (дата и время получения электронного сообщения), вне зависимости от даты регистрации исходящего письма Участника, подающего Запрос.

Организатор обязуется ответить на вопросы, связанные с разъяснением документации о Маркетинговых исследованиях, которые он получит не позднее, чем за 3 (три) рабочих дня до истечения срока приема заявок на участие в Маркетинговых исследованиях в соответствии с пунктом 2.6.
В случае продления срока подачи заявок, срок подачи запросов от участников остается неизменным. Организатор Маркетинговых исследований отвечает только на вопросы, связанные с материалами, являющимися причиной переноса сроков подачи заявок на участие в Маркетинговом исследовании.

2.5. Подготовка заявок на участие в Маркетинговых исследованиях
Претендент должен подготовить Заявку на участие в Маркетинговых исследованиях в соответствии с пунктом 2.5.7, которая состоит из:
· письма о подаче Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях в соответствии с пунктом 2.5.1;

· коммерческого предложения в соответствии с пунктом 2.5.2;

· документов, подтверждающих квалификацию и правоспособность Участника Маркетинговых исследований в соответствии с пунктами 2.5.3, 2.5.4, 2.5.5;

· копии Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях на электронном носителе информации в виде отсканированных копий документов, предоставляемых в соответствии с пунктами 2.5.7.9, 2.5.7.12.

2.5.1. Требования к подготовке письма о подаче Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях предложений:

2.5.1.1. Основным документом, определяющим суть Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях, является письмо о подаче Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях, которое должно быть подготовлено в строгом соответствии с формой, установленной в настоящей документации о Маркетинговых исследованиях – Письмо о подаче Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях (Форма 1).

2.5.1.2. Коммерческое предложение дополняет письмо о подаче Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях и рассматривается только как приложение к нему (Форма 2).

2.5.1.3. К письму о подаче Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях прикладываются документы, подтверждающие квалификацию и правоспособность Участников, а также опись документов, содержащихся в Заявке на участие в Маркетинговых исследованиях (Форма 11) за подписью Руководителя или Уполномоченного лица. Если Участник подает Заявку одновременно по нескольким лотам, комплект документов, подтверждающий квалификацию и правоспособность Участника, предоставляется им однократно (в составе Заявки по любому из лотов). В этом случае в Заявках по остальным лотам Участнику необходимо сделать ссылку на номер лота, в составе Заявки на который содержится вышеуказанный комплект документов.

Ответственность за некачественно и недобросовестно оформленные документы несет Участник Маркетинговых исследований.

2.5.2. Требования к подготовке коммерческого предложения:

2.5.2.1. Коммерческое предложение должно быть подготовлено в соответствии с формой, установленной в настоящей документации о Маркетинговых исследованиях – Расчет цены Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях (Форма 2).

2.5.2.2. Коммерческое предложение должно быть подготовлено в полном соответствии с условиями разделов 4 «Проект договора» и 5 «Образцы форм документов, включаемых в Заявку на участие в Маркетинговых исследованиях».

2.5.2.3. Коммерческое предложение (Форма 2) должно включать расчет цены Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях.

2.5.2.4. Расчет расценок указанных в Заявке на участие в Маркетинговых исследованиях необходимо выполнять в рублях РФ с учетом всех затрат, налогов, пошлин, сборов и других обязательных платежей согласно действующему законодательству РФ.

2.5.2.5. Порядок расчетов по договору на оказание образовательных (консультационных) услуг  определен в разделе 4 «Проект договора».
2.5.2.6. Цены, предлагаемые Участником, должны оставаться фиксированными на протяжении всего срока выполнения Договора и не меняться ни при каких обстоятельствах. Заявка на участие в Маркетинговых исследованиях предусматривающая корректировку цен, будет рассматриваться, как не отвечающая условиям Маркетинговых исследованиях и будет отклонена.

2.5.2.7. Расчетная (максимальная) цена по предмету Маркетинговых исследований составляет:

1 152 000 (Один миллион сто пятьдесят две тысячи) рублей 00 копеек.
Цена, указываемая в Заявке на участие в Маркетинговых исследованиях, не должна превышать указанную Расчетную (максимальную) цену.

2.5.2.8. Расчет стоимости Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях должен быть подготовлен в соответствии с нормативными документами, действующими в Российской Федерации.

2.5.3. Квалификационные требования к Участникам:

Для участия в процедуре подачи заявок на участие в Маркетинговых исследованиях Участник Маркетинговых исследований должен соответствовать следующим требованиям:

2.5.3.1. Участник должен иметь опыт оказания услуг, аналогичных предмету Маркетинговых исследований.

2.5.3.2. Участник должен обладать достаточным количеством собственных кадров, обладающих соответствующей квалификацией, с опытом работы не менее 3 (трех) лет.

2.5.3.3. Участник должен исполнять в полном объеме обязательства по уплате налогов в бюджеты всех уровней и обязательных платежей в государственные внебюджетные фонды не менее чем в течение года, предшествующего дате проведения Маркетинговых исследований.

2.5.3.4. Участник должен быть платежеспособным, не находиться в процессе ликвидации или реорганизации, не быть признанным банкротом, имущество Участника не должно находиться под арестом.
2.5.3.5. Отсутствие у Претендента - физического лица либо у руководителя, членов коллегиального исполнительного органа или главного бухгалтера юридического лица - Претендента судимости за преступления в сфере экономики (за исключением лиц, у которых такая судимость погашена или снята), а также неприменение в отношении указанных физических лиц наказания в виде лишения права занимать определенные должности или заниматься определенной деятельностью, которые связаны с поставкой товара, выполнением работы, оказанием услуги, являющихся объектом осуществляемой закупки, и административного наказания в виде дисквалификации.
2.5.4. Перечень документов, подтверждающих соответствие Участников квалификационным требованиям настоящей документации о Маркетинговых исследованиях:

2.5.4.1. Копии балансов за предыдущий год и последний отчетный период текущего года с отметкой налогового органа о приеме либо с приложением документов, подтверждающих сдачу баланса в налоговый орган.

2.5.4.2. Копии отчетов о финансовых результатах за предыдущий год и последний отчетный период текущего года с отметкой налогового органа о приеме либо с приложением документов, подтверждающих сдачу отчета в налоговый орган. Копия пояснения к бухгалтерскому балансу и отчету о финансовых результатах с отметкой налогового органа о приёме, либо с приложением документов, подтверждающих сдачу отчета в налоговый орган.

2.5.4.3. Копия пояснения к бухгалтерскому балансу и отчету о финансовых результатах с отметкой налогового органа о приёме, либо с приложением документов, подтверждающих сдачу отчета в налоговый орган.

2.5.4.4. Для индивидуальных предпринимателей – копии налоговых деклараций за предыдущий год и последний отчетный период текущего года, с отметкой налогового органа о приеме, либо с приложением документов, подтверждающих сдачу деклараций в налоговый орган.

2.5.4.5. Справка за подписью Руководителя или главного бухгалтера Участника с информацией о том, что к Участнику не применяются и не применялись на протяжении одного года до даты окончания приема заявок на участие в Маркетинговых исследованиях какие-либо процедуры банкротства, а также что на его имущество не наложен арест (в соответствии с Федеральным законом «О несостоятельности (банкротстве)» от 26 октября 2002 г. № 127-Ф3).

2.5.4.6. Заверенные копии действующих лицензий и иных разрешительных документов на виды деятельности, связанные с оказанием услуг (при их наличии).

2.5.4.7. Заверенная копия сертификата систем качества любых сертификационных центров (при их наличии).

2.5.4.8. Сведения о профессиональной и деловой репутации Участника (награды, премии, отзывы Заказчиков, отчеты о предыдущих оказанных услугах, аналогичных предмету Маркетинговых исследований, участие в общероссийских, международных, корпоративных проектах).

2.5.4.9. Анкета по установленной в настоящей Документации о Маркетинговых исследованиях форме – Анкета Участника (Форма 3).

2.5.4.10. Информация о ранее выполненных услугах по установленной в настоящей Документации о Маркетинговых исследованиях форме – Справка об оказании Участником услуг (Форма 4).

2.5.4.11. Информация о выполнении аналогичных договоров по установленной в настоящей Документации о Маркетинговых исследованиях форме – Справка об оказании Участником услуг, аналогичных предмету настоящих Маркетинговых исследований (Форма 5).

2.5.4.12. Информация о кадровых ресурсах по установленной в настоящей документации о Маркетинговых исследованиях форме, в том числе:

· справка о кадровых ресурсах (Форма 6);

· копии отчетности по начисленным и уплаченным страховым взносам на обязательное пенсионное страхование в Пенсионный фонд Российской Федерации, страховым взносам на обязательное медицинское страхование в Федеральный фонд обязательного медицинского страхования и территориальные фонды обязательного медицинского страхования плательщиками страховых взносов, производящими выплаты и иные вознаграждения физическим лицам (форма РСВ-1 ПФР) за последний отчетный период;

· копия формы федерального статистического наблюдения № П-4 «Сведения о численности, заработной плате и движении работников» за последний отчетный период.

2.5.4.13. Сведения о распределении работ среди субпоставщиков (соисполнителей) по установленной в документации форме – Сведения о субпоставщиках (соисполнителях) (Форма 7).

В данной форме должны быть указаны все субподрядные организации, привлекаемые в процессе исполнения обязательств по Договору.

Если Участник намеревается использовать субпоставщиков (соисполнителей) для оказания образовательных (консультационных) услуг, составляющей более 10% основного объема услуг, то соответствующие субпоставщики (соисполнители) должны быть указаны в форме 7 – Сведения о субпоставщиках (соисполнителях) с приложением всех Форм по каждому субпоставщику (соисполнителю) (с заменой в Форме «Участник» на «Субпоставщик (соисполнитель)»), а также Договора о намерениях между Участником и субпоставщиком (соисполнителем), отзывы (при наличии) о выполняемых (выполненных) субпоставщиком (соисполнителем) договоров образовательных (консультационных) услуг, аналогичного предмету настоящего Маркетингового исследования, копии баланса за предыдущий год и последний отчетный период текущего года c отметкой налогового органа о приеме либо с приложением документов, подтверждающих сдачу баланса в налоговый орган, копии отчета о прибылях и убытках за предыдущий год и последний отчетный период текущего года с отметкой налогового органа о приёме, копия декларации (расчета авансовых платежей) по страховым взносам на обязательное пенсионное страхование для лиц, производящих выплаты физическим лицам за последний отчетный период. Эта информация будет принята во внимание при оценке соответствия квалификационным требованиям Участника.

В случае если Участник не может представить требуемые документы, он должен приложить справку, составленную в произвольной форме, объясняющую причину отсутствия требуемых документов, а также содержащую необходимые подтверждения соответствия субпоставщиков (соисполнителей) конкретным требованиям Маркетингового исследования.

2.5.4.14. Справка о деловой репутации Участника (участие в судебных разбирательствах) (Форма 8).
2.5.5. Перечень документов, подтверждающих правоспособность Участников:

2.5.5.1. Оригинал или заверенная копия
 выписки из Единого государственного реестра юридических лиц, содержащая сведения об Участнике, выданная не ранее 30 (тридцати) календарных дней до даты опубликования Извещения о Маркетинговых исследованиях в соответствии с пунктом 1.1.1. настоящей документации о Маркетинговых исследованиях. 
2.5.5.2. Оригинал или заверенная копия выписки из Единого государственного реестра индивидуальных предпринимателей, а также заверенная копия выписки из Единого государственного реестра индивидуальных предпринимателей о месте жительства индивидуального предпринимателя, выданные не ранее 180 (ста восьмидесяти) календарных дней до даты опубликования Извещения о Маркетинговых исследованиях в соответствии с пунктом 1.1.1. настоящей документации о Маркетинговых исследованиях.

2.5.5.3. Заверенные копии учредительных документов, а также всех изменений, внесенных в них, заверенные копии соответствующих свидетельств о регистрации изменений в учредительных документах (свидетельств о внесении в Единый государственный реестр юридических лиц записи о внесении изменений в учредительные документы).

2.5.5.4. Заверенная копия Свидетельства о государственной регистрации юридического лица.

2.5.5.5. Заверенная копия о внесении записи в Единый государственный реестр юридических лиц о юридическом лице, зарегистрированном до 01 июля 2002 г. (в случае создания юридического лица до указанной даты).

2.5.5.6. Заверенная копия Свидетельства о постановке на учет в налоговом органе юридического лица по месту нахождения на территории Российской Федерации.

2.5.5.7. Заверенная копия Свидетельства о государственной регистрации физического лица в качестве индивидуального предпринимателя, а также о постановке на учет в налоговом органе индивидуального предпринимателя по месту жительства на территории Российской Федерации.
2.5.5.8. Заверенная копия Свидетельства о внесении записи в Единый государственный реестр индивидуальных предпринимателей.

2.5.5.9. Заверенная копия документа об избрании (назначении) на должность единоличного исполнительного органа юридического лица.

2.5.5.10. Оригинал или заверенная копия документа, подтверждающего полномочия лица, имеющего право действовать от имени данного юридического лица (доверенность).
2.5.5.11. Информация о цепочке собственников, включая бенефициаров (в том числе конечных) (Форма 9).

2.5.5.12. Согласие на обработку и передачу своих персональных данных в «Газпром корпоративный институт» для последующей передачи в Минэнерго России, Росфинмониторинг и ФНС России (Форма 10). Срок действия согласия на обработку и передачу своих персональных данных должен соответствовать сроку действия Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях, указанному в пункте 2.5.6.
2.5.5.13. Декларация о соответствии участника маркетинговых исследований отнесения к субъектам малого 
и среднего предпринимательства, установленным статьей 4 Федерального закона «О развитии малого и среднего предпринимательства в Российской Федерации» (Форма 12). Субъекты малого и среднего предпринимательства обязаны декларировать в заявках на участие в маркетинговых исследованиях свою принадлежность к субъектам малого и среднего предпринимательства.

2.5.6. Требования к сроку действия Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях

Заявка на участие в Маркетинговых исследованиях действительна в течение срока, указанного Участником в Письме о подаче Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях (Форма 1). В любом случае этот срок не должен быть менее чем 180 (сто восемьдесят) календарных дней со дня, следующего за днем проведения процедуры вскрытия конвертов с Заявками на участие в Маркетинговых исследованиях, в соответствии с пунктом 2.8. Указание меньшего срока действия Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях является основанием для ее отклонения.
2.5.7. Требования к оформлению Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях

2.5.7.1. Участник имеет право подать только одну Заявку на участие в Маркетинговых исследованиях. В случае если Участник подает более одной Заявки, все Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях с его участием отклоняются без рассмотрения, однако Заявка на участие в Маркетинговых исследованиях может содержать варианты технических решений и соответствующих им стоимостных оценок.
2.5.7.2. Все документы, входящие в Заявку на участие в Маркетинговых исследованиях, должны быть подготовлены на русском языке, за исключением тех документов, оригиналы которых выданы Участнику третьими лицами на ином языке. В этом случае указанные документы могут быть представлены на языке оригинала при условии, что к ним приложен идентичный заверенный перевод этих документов на русский язык.

2.5.7.3. Все суммы денежных средств в документах, входящих в Заявку на участие в Маркетинговых исследованиях, должны быть выражены в российских рублях за исключением нижеследующего. Документы, оригиналы которых выданы Участнику третьими лицами, с выражением сумм денежных средств в иных валютах, могут быть представлены в валюте оригинала при условии, что к этим документам будут приложены комментарии с переводом этих сумм в российские рубли, исходя из официального курса валюты, установленного Центральным банком Российской Федерации, с указанием такового курса и даты его установления.
2.5.7.4. Каждый документ, входящий в Заявку на участие в Маркетинговых исследованиях, должен быть подписан Уполномоченным лицом, имеющим право в соответствии с законодательством Российской Федерации действовать от лица Участника Маркетинговых исследований.

2.5.7.5. Каждый документ, входящий в Заявку на участие в Маркетинговых исследованиях, должен быть удостоверен печатью Участника (если Участник применяет печать). На нотариально заверенные копии документов и/или документы, переплетенные типографским способом (брошюры, книги и др.), требование подписи Уполномоченного лица и скрепления документов печатью Участника не распространяется.

2.5.7.6. Дополнительные носители информации (журналы, брошюры, книги и др.) помещаются в отдельные информационные конверты.
2.5.7.7. Все без исключения страницы Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях должны быть пронумерованы (как внутренняя нумерация листов отдельных приложений, так и сквозная нумерация всех страниц Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях). Нумерация страниц книг, брошюр, журналов и др., помещенных в информационные конверты, не производится.
2.5.7.8. Документы (листы и информационные конверты), входящие в Заявку на участие в Маркетинговых исследованиях, должны быть обязательно упакованы таким образом, чтобы исключить случайное выпадение или перемещение страниц и информационных конвертов. Если Заявка на участие в Маркетинговых исследованиях состоит из нескольких томов, каждый том рекомендуется прошить с приложением описи включенных в него документов. Каждый такой том должен иметь сквозную нумерацию страниц.

2.5.7.9. Кроме Оригинала Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях Участник также должен подготовить 1 (одну) бумажную копию и 2 (две) электронные копии Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях на электронных носителях информации, вложенных в конверт с оригиналом Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях, оформленные в соответствии с пунктом 2.5.7.12.
2.5.7.10. Материалы, содержащиеся в информационных конвертах, копируются, соответствующие копии помещаются в конверты и помечаются «Копия информационного конверта № 1» и т.д. Также данные материалы должны быть отсканированы, соответствующие электронные копии помещаются в отдельные электронные папки и помечаются «Информационный конверт № 1» и т.д. При невозможности предоставить копии материалов, содержащихся в информационных конвертах, Участник помещает в информационный конверт ссылку с указанием: «См. информационный конверт №____ Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях».
2.5.7.11. Никакие исправления в тексте Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях не имеют силы, за исключением тех случаев, когда эти исправления заверены рукописной надписью «Исправленному верить», собственноручной подписью Уполномоченного лица, расположенной рядом с каждым исправлением, и печатью Участника Маркетинговых исследований.

2.5.7.12. Заявка на участие в Маркетинговых исследованиях и ее копии должны быть надежно запечатаны в конверты (пакеты и т.п.). Заявка на участие в Маркетинговых исследованиях запечатывается в конверт, обозначаемый словами «Заявка на участие в Маркетинговых исследованиях (Оригинал)», копия Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях запечатывается в конверт, обозначенный словами «Заявка на участие в Маркетинговых исследованиях (Копия)», а также:

· наименование и адрес Организатора;
· полное наименование Участника и его почтовый адрес;

· номер и название предмета Маркетинговых исследований: «Маркетинговые исследования № _____________ на право заключения договора на оказание образовательных (консультационных) услуг для «Газпром корпоративный институт».

Оригинал и копия Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях запечатываются в один общий конверт (пакет и т.д.). На конверте необходимо указать следующие сведения:

· наименование и адрес Организатора;

· номер и название предмета Маркетинговых исследований: « Маркетинговые исследования 
№__________________  на право заключения договора на оказание образовательных (консультационных) услуг для «Газпром корпоративный институт»;

· слова «Не вскрывать до 15:30 (время московское) 03 февраля 2022 г.»

· если иное не предусмотрено правилами почтовой или курьерской пересылки, на внешнем конверте не следует указывать адрес Участника Маркетинговых исследований.

Носители электронных копий Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях обозначаются словами «Электронная копия Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях № _________, Участник _________.

Электронная копия Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях должна содержать отсканированное письмо о подаче Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях, а также отсканированные приложения и прочие документы.

Все формы и документы должны быть отсканированы в отдельные файлы и размещены в отдельных папках.

Документы должны быть читаемыми, иметь удобный для ознакомления разворот.

Пример оформления электронной копии Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях:

	№ п/п
	Наименование папки
	Наименование файла

	1
	2
	3

	1. 
	Письмо о подаче Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях (Форма 1)
	Заявка.pdf

	2. 
	Приложение 1 (Форма 2)
	Коммерческое предложение.pdf,
Коммерческое предложение.xls

	3. 
	Приложение 2 (Форма 3)
	Анкета Участника.pdf,
Анкета Участника.xls

	4. 
	Приложение 3 (Форма 4)
	Справка об объемах поставок.pdf

	5. 
	Приложение 4 (Форма 5)
	Справка об опыте аналогичных поставок.pdf

	6. 
	Приложение 5 (Форма 6)
	Справка о кадровых ресурсах.pdf

	7. 
	Приложение 6 (Форма 7)
	Сведения о субпоставщиках.pdf

	8. 
	Приложение 7 (Форма 8)
	Справка о деловой репутации.pdf

	9. 
	Приложение 8 (Форма 9)
	Информация о цепочке собственников.pdf

	10. 
	Приложение 9 (Форма 10)
	Согласие на обработку персональных данных.pdf

	11. 
	Приложение 10 (Форма 11)
	Опись документов.pdf

	12. 
	Приложение 12
	Документы, подтверждающие квалификацию и правоспособность (каждый документ должен быть отсканирован в отдельный файл в формате PDF и иметь название, совпадающее с названием документа)

	13. 
	Приложение 13
	Прочие документы (каждый документ должен быть отсканирован в отдельный файл в формате PDF и иметь название, совпадающее с названием документа)


При предоставлении копий нотариально заверенных документов, перечисленных в пунктах 2.5.4., 2.5.5., на них в обязательном порядке должны быть ксерокопированы и отсканированы отметки нотариуса, заверившего эти документы. Содержимое бумажной копии Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях также скрепляется, документы вкладываются в соответствии с произведенной нумерацией.

2.5.7.13. Участник обязан подать Заявку на участие в Маркетинговых исследованиях в бумажном виде и на электронных носителях информации. При этом Коммерческое предложение (Форма 2) и Анкета Участника (Форма 3) также должны быть представлены в формате Microsoft Excel.

2.5.8. Обеспечение Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях

Обеспечения исполнения обязательств, связанных с участием в Маркетинговых исследованиях и подачей Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях не предусмотрены.
2.6. Подача Заявок на участие в Маркетинговых исследованиях и их прием

Претенденты должны обеспечить доставку своих Заявок на участие в Маркетинговых исследованиях по адресу Организатора: 197022, г. Санкт-Петербург, ул. Профессора Попова, д. 23 литера Д.
Контактное лицо – Плотников Владислав Александрович, телефон +7 (958) 540-34-18, e-mail: V.Plotnikov@institute.gazprom.ru
В теме электронного сообщения должен содержаться номер Маркетинговых исследований.

Режим работы Организатора: понедельник-четверг с 10-00 до 17-00, пятница с 10-00 до 16-00 (время московское), обеденный перерыв с 13-00 до 14-00.

Организатор заканчивает принимать Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях в 15:00 (время московское) 03 февраля 2022 г.
Ответственность за несвоевременную подачу Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях несет Участник.

Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях, полученные позже установленного выше срока, будут отклонены Организатором без рассмотрения независимо от причин опоздания. Данное условие распространяется и на Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях, полученные Организатором по почте. В этом случае срок их подачи определяется по дате и времени получения корреспонденции Организатором.

Организатор выдает расписку о получении Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях с указанием даты и времени получения лицу, доставившему конверт, по его требованию.

Организатор вправе не принимать Заявку на участие в Маркетинговых исследованиях, если внешний конверт поврежден, запечатан ненадежно или не содержит необходимой информации.

2.7. Изменения в Заявках на участие в Маркетинговых исследованиях и их отзыв
Участник может изменить, дополнить или отозвать свою Заявку на участие в Маркетинговых исследованиях после ее подачи при условии, что Организатор получит письменное уведомление о замене, дополнении или отзыве Заявки до истечения, установленного в Извещении срока представления заявок на участие в Маркетинговых исследованиях.

Никакие изменения и дополнения к Заявкам на участие в Маркетинговых исследованиях после окончания срока их представления не принимаются.

В случае изменения Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях Участник должен оформить новую Заявку на участие в соответствии с требованиями документации о Маркетинговых исследованиях, запечатать в конверты согласно пункту 2.5.7.12 с дополнительной надписью «Взамен представленного ранее» и указать дату этого представления. В этом случае представленные ранее конверты вскрываться не будут.

В случае дополнений к Заявке на участие в Маркетинговых исследованиях Участник должен оформить необходимое дополнение в соответствии с требованиями документации о Маркетинговых исследованиях, запечатать в конверты согласно пункту 2.5.7.12 с дополнительной надписью «В дополнение к представленному ранее» и указать дату этого представления.

Уведомление об отзыве Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях может быть также направлено в виде факсимильного сообщения или телеграммой с последующим письменным подтверждением, оформленным за подписью Руководителя или Уполномоченного лица Участника и полученным не позднее срока окончания приёма заявок на участие в Маркетинговых исследованиях.

Организатор вправе не возвращать Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях Участникам в тех случаях, если Участник не направил уведомление об отзыве Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях или направил, но с нарушением установленных выше сроков.

2.8. Вскрытие конвертов с Заявками на участие в Маркетинговых исследованиях
Публично в день, во время и в месте, указанных в Извещении о проведении Маркетинговых исследований, комиссией по подведению итогов Маркетинговых исследований вскрываются конверты с Заявками на участие в Маркетинговых исследованиях.

На процедуре вскрытия могут присутствовать представители Участников Маркетинговых исследований, своевременно подавших Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях. Для присутствия на данной процедуре, Участникам размещения заказа необходимо предварительно связаться с контактным лицом Организатора и предупредить о своем намерении.

Для присутствия на процедуре вскрытия конвертов, представители от Участников обязаны прибыть не менее чем за 15 минут до начала процедуры вскрытия конвертов. Для подтверждения права присутствия на процедуре вскрытия конвертов с Заявками на участие в Маркетинговых исследованиях представителям Участников следует иметь при себе направление на процедуру вскрытия конвертов, подписанное Руководителем или Уполномоченным лицом Участника (Форма 13).

Присутствующие представители Участников регистрируются, а лист регистрации прикладывается к протоколу процедуры вскрытия конвертов с Заявками на участие в Маркетинговых исследованиях.

В ходе процедуры Организатор вскрывает каждый полученный конверт с Заявкой на участие в Маркетинговых исследованиях и оглашает следующие сведения:

· наименование и адрес Участника;

· цену Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях;

· иные сведения, которые Организатор считает нужным огласить.

По ходу процедуры вскрытия конвертов с Заявками на участие в Маркетинговых исследованиях Организатор ведет протокол, в котором отражается вся оглашенная информация.

Эти сведения сообщаются отсутствующим Участникам, представившим Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях, по их требованию.

2.9. Оценка Заявок на участие в Маркетинговых исследованиях
Оценка заявок на участие в Маркетинговых исследованиях осуществляется Организатором и иными лицами (экспертами, специалистами), привлеченными Организатором, в течение 14 (четырнадцати) календарных дней с момента проведения процедуры вскрытия конвертов с Заявками на участие в Маркетинговых исследованиях.

Оценка Заявок на участие в Маркетинговых исследованиях включает отборочную и оценочную стадии.
2.9.1. Отборочная стадия

2.9.1.1. В рамках отборочной стадии Организатор проверяет:

· правильность оформления Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях, в том числе наличие всех необходимых документов, и их соответствие требованиям настоящей Документации о Маркетинговых исследованиях;

· соответствие коммерческого предложения требованиям настоящей Документации о Маркетинговых исследованиях;

· не превышение цены Заявок на участие в Маркетинговых исследованиях над расчетной (максимальной) ценой предмета Маркетинговых исследований, указанной в Документации о Маркетинговых исследованиях;

· соответствие Участников требованиям настоящей Документации о Маркетинговых исследованиях (квалификационные требования, требования к правоспособности и т.д.).

В рамках отборочной стадии Организатор может Запросить у Участников разъяснения Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях. При этом Организатор не вправе запрашивать разъяснения или требовать документы, меняющие содержание Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях, включая изменение цены.

2.9.1.2. Организатор с письменного согласия Участника может исправить очевидные арифметические и грамматические ошибки. Если есть расхождение между суммами, выраженными словами и цифрами, предпочтение будет отдаваться сумме, выраженной словами. Если имеется расхождение между единичной расценкой и общей суммой, полученной в результате умножения единичной расценки на количество, преимущество будет иметь единичная расценка, за исключением случаев, когда, по мнению Организатора, совершенно очевидно произошла грубая ошибка в постановке знака десятичной дроби в единичной расценке. В таких случаях преимущество будет иметь общая сумма, а единичная расценка должна быть исправлена. Если Участник не согласится с исправлением очевидных ошибок, его Заявка на участие в Маркетинговых исследованиях будет отклонена.

2.9.1.3. Организатор вправе не обращать внимания на мелкие недочеты, несоответствия и погрешности, которые не оказывают существенного влияния на условия, предлагаемые Участником и на возможности Участника, связанные с выполнением обязательств по Договору.
2.9.1.4. По результатам проведения отборочной стадии Организатор вправе отклонить Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях, которые:

· в существенной мере не отвечают требованиям к оформлению настоящей документации о Маркетинговых исследованиях;

· содержат неполный перечень документов, установленный настоящей документацией о Маркетинговых исследованиях;

· имеют более короткий и не соответствующий требованиям настоящей документации о Маркетинговых исследованиях (пунктом 2.5.6) срок действия Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях;

· поданы Участниками, правоспособность которых не отвечает требованиям настоящей документации о Маркетинговых исследованиях;

· содержат предложения, не соответствующие установленным условиям настоящей документации о Маркетинговых исследованиях;

· содержат недостоверную информацию;

· поданы Участниками, которые не согласились с предложениями Организатора по исправлению очевидных арифметических или грамматических ошибок в Заявке на участие в Маркетинговых исследованиях;

· превышают установленную в соответствии с пунктом 2.5.2.7. Расчетную (максимальную) по предмету Маркетинговых исследований;

· электронные копии представлены на носителях, с которых не представляется возможным считать информацию, оформлены не в соответствии с требованиями пункта 2.5.7 Документации о Маркетинговых исследованиях, либо не соответствуют оригиналу Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях;

· у Организатора имеются сведения, что Участник Маркетинговых исследований включен в федеральный реестр недобросовестных поставщиков.

2.9.2. Оценочная стадия

До этапа оценки заявок допускаются только те Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях, которые не были отклонены в соответствии с пунктом 2.9.1.4.

В рамках оценочной стадии Организатор оценивает и сопоставляет Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях и проводит их ранжирование по степени предпочтительности для Заказчика, учитывая следующие критерии:
1. Оценка квалификации Участника:
· опыт оказания услуг, аналогичных предмету Маркетинговых исследований;

· профессиональная репутация;
· объем оказанных аналогичных услуг.

 2. Оценка коммерческого предложения Участника:
· оценка уровня цены Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях.
3. Оценка кадрового состава Участника

             Детализация критериев к квалификации педагогических кадров Участника приводится в п. 3.5.4. настоящей Документации, а также в техническом задании.
Информация о рассмотрении, разъяснениях, оценке и сопоставлении Заявок на участие в Маркетинговых исследованиях не подлежит раскрытию Участникам и иным лицам, официально не участвующим в процессе оценки Заявок на участие в Маркетинговых исследованиях ни во время, ни после оценки.

2.10. Уторговывание цены Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях
2.10.1. Процедура уторговывания проводится по решению Организатора Маркетинговых исследований в любой срок до подведения итогов Маркетинговых исследований.

Организатор направляет Участникам приглашение к участию в уторговывании.

2.10.2. Организатор определяет дату и время окончания подачи окончательных предложений по цене Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях. Срок предоставления окончательного предложения по цене Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях будет указан в приглашении к уторговыванию цены Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях.

2.10.3. Изменение иных условий Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях, кроме изменения ее цены в меньшую сторону не допускается.

Участники, получившие предложения к уторговыванию, вправе отказаться от участия в нем. В этом случае Организатор оценивает первоначально поданные коммерческие предложения этих участников Маркетинговых исследований. Информацию об участии или отказе от уторговывании Участник направляет на e-mail: V.Plotnikov@institute.gazprom.ru.
2.10.4. Протокол вскрытия заявок по итогам уторговывания направляется всем участникам Маркетинговых исследований по их Запросам.

2.11. Принятие решения о результатах Маркетинговых исследований
2.11.1. Участник обязан представить Организатору обновленные данные, если после подачи Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях произошли какие-либо изменения сведений, представленных ранее в составе Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях Участника. В случае, если Организатору станет известно, что Участник не представил необходимую обновленную информацию, Организатор вправе отклонить такую Заявку на участие в Маркетинговых исследованиях.

2.11.2. Комиссия по подведению итогов Маркетинговых исследований может принять следующие решения:
· о выборе наилучшей Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях;

· об отклонении всех Заявок на участие в Маркетинговых исследованиях и признании Маркетинговых исследований несостоявшимся;

· об отказе от проведения Маркетинговых исследований;

· о проведении дополнительной оценки Заявок на участие в Маркетинговых исследованиях.

2.11.3. Организатор оставляет за собой право на основании решения Комиссии по подведению итогов Маркетинговых исследований рекомендовать Участнику с наилучшей Заявкой на участие в Маркетинговых исследованиях привлечь для выполнения Работ того или иного субпоставщика (соисполнителя), в том числе из числа Участников.

2.11.4. Решение Комиссии по подведению итогов Маркетинговых исследований оформляется протоколом заседания Комиссии по подведению итогов Маркетинговых исследований, в котором должны содержаться следующие сведения:

· о месте, дате, времени проведения вскрытия Заявок на участие в Маркетинговых исследованиях, об участниках, представивших Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях на процедуру вскрытия Заявок на участие в Маркетинговых исследованиях;

· о решении Организатора об отклонении Заявок на участие в Маркетинговых исследованиях с указанием положений Документации о Маркетинговых исследованиях, которым они не соответствуют, в случае принятия такого решения;

· о решении, принятом на основании результатов рассмотрения и оценки Заявок на участие в Маркетинговых исследованиях;

· наименование (для юридических лиц), фамилия, имя, отчество (для физического лица) и почтовый адрес Участника, представившего Заявку на участие в Маркетинговых исследованиях, признанную наилучшей.

2.12. Уведомление Участников о результатах Маркетинговых исследований
Организатор после принятия решения о результатах Маркетинговых исследований опубликовывает информацию о результатах Маркетинговых исследований на интернет–сайте «Газпром корпоративный институт» (institute.gazprom.ru).

Организатор письменно уведомляет Участника, представившего Заявку на участие в Маркетинговых исследованиях, признанную наилучшей, о том, что он является Участником с наилучшей Заявкой на участие в Маркетинговых исследованиях.

2.13. Подписание Договора

2.13.1. Участник, представивший Заявку на участие в Маркетинговых исследованиях, признанную наилучшей, в течение 7 (семи) календарных дней с момента получения письменного уведомления Организатора о том, что он является Участником с наилучшей Заявкой на участие в Маркетинговых исследованиях должен представить Заказчику подписанный им текст договора на условиях, содержащихся в Заявке данного участника и Документации о Маркетинговых исследованиях.

2.13.2. В случае, если Участник, представивший Заявку на участие в Маркетинговых исследованиях, признанную наилучшей, в срок, предусмотренный Документацией о Маркетинговых исследованиях, не представил Заказчику подписанный договор, такой Участник признается Заказчиком, уклонившимся от заключения договора.

2.13.3. Участник, представивший Заявку на участие в Маркетинговых исследованиях, признанную наилучшей, в течение срока, установленного договором, должен представить Заказчику обеспечение исполнения договора, в случае, если в Документации о Маркетинговых исследованиях было установлено такое требование. Обеспечение исполнения договора предоставляется в размере и форме, предусмотренными в Документации о Маркетинговых исследованиях. В случае непредставления участником обеспечения исполнения договора, обязательства по договору считаются неисполненными по вине поставщика (исполнителя, подрядчика), и договор с момента неисполнения такого обязательства считается расторгнутым.

2.13.4. Заказчик при подготовке текста Договора вправе изменить условия проекта Договора, содержащегося в Документации о Маркетинговых исследованиях.

2.13.5. В случае, если Участник, представивший Заявку на участие в Маркетинговых исследованиях, признанную наилучшей, признан Заказчиком уклонившимся от заключения договора, или не предоставил обеспечение исполнения договора, если в Документации о Маркетинговых исследованиях было установлено такое требование, Заказчик незамедлительно уведомляет Организатора о таких фактах. В таких случаях Организатор должен истребовать обеспечение Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях, если такое обеспечение было предусмотрено Документацией о Маркетинговых исследованиях, и Комиссия по подведению итогов Маркетинговых исследований вправе пересмотреть решение об итогах Маркетинговых исследований.

3. Задание на оказание образовательных услуг по программам повышения квалификации для «Газпром корпоративный институт»
  3.1. Цель оказания услуг 

Целью оказания услуг «Газпром корпоративный институт» по Договору является оказание образовательных (консультационных) услуг по программам повышения квалификации «Газпром корпоративный институт» в 2022 г.

3.2.
Содержание услуг
Услуги заключаются в оказании образовательных (консультационных) услуг для слушателей «Газпром корпоративный институт» по программам повышения квалификации: Мастер класс по публичным выступлениям» в соответствии с требованиями Заказчика. 
Детализированные характеристики и требования к включенным в Маркетинговые исследования программам обучения содержатся в Приложении 1 к настоящей Документации.

3.3.
Требования к оказанию образовательных услуг:

•
обучение должно проводиться на основе программ, разработанных и утвержденных «Газпром корпоративный институт»;

•
обучение должно проводиться в очной форме (также с возможностью применения дистанционных образовательных технологий в формате вебинаров);
•  занятия должны проводиться на территории «Газпром корпоративный институт» либо по месту нахождения группы слушателей «Газпром корпоративный институт»;
•
обучение должно быть построено с использованием наиболее эффективных психолого-педагогических методик и средств проведения занятий, практических заданий, кейсов, деловых игр, тренингов;
•
участник обязуется производить замену преподавателя по требованию «Газпром корпоративный институт» в течении 1-й недели со дня принятия данного решения, а также в случае невозможности проведения преподавателем занятий по каким-либо независящим от Заказчика обстоятельствам;

•
участник предоставляет слушателям необходимые учебно-методические материалы в электронном или бумажном виде, раскрывающие тематику обучения и включающие необходимые для обучения ресурсы и задания;

•
участник обязан в ходе обучения проводить итоговый контроль знаний в форме зачета с последующей подготовкой и предоставлением статистических и аналитических материалов по успеваемости слушателей в «Газпром корпоративный институт»;

•
обучение осуществляется по графику, согласованному с «Газпром корпоративный институт».
 3.4.
Сроки проведения работ
Начало оказания услуг – 23 февраля 2022 г., окончание – 31 декабря 2022 г.
3.5.
Требования к Контрагенту

3.5.1.
Наличие документов, подтверждающих правоспособность Участника (свидетельства о регистрации, устав).
3.5.2.
Участник должен иметь не менее чем 3-летний опыт оказания образовательных (консультационных) услуг в сфере образования (консалтинга) по тематике маркетингового исследования.

3.5.3. 
Участник должен иметь не менее чем 3-летний опыт реализации консалтинговых проектов и проектов в области обучения и развития персонала.

3.5.4.
Наличие педагогических кадров, имеющих высшее образование, практический опыт реализации проектов по тематике маркетингового исследования, а также опыт тренерской деятельности - от 5-ти лет.
3.6.
Требования к условиям заключения договора оказания образовательных услуг и расчетов

3.6.1.
Срок действия договора – до 31 декабря 2022 года.

3.6.2.
Срок заключения договора – –не ранее чем через 10 (десять) дней со дня подведения итогов маркетинговых исследований либо в случае, если предусмотрено размещение результатов маркетинговых исследований на сайте в информационно-телекоммуникационной сети Интернет, со дня такого размещения.
3. Проект договора

Проект договора на оказание образовательных (консультационных) услуг для «Газпром корпоративный институт» представлен отдельным томом настоящей Документации в Приложении 3 и является ее неотъемлемой частью. Условия проекта договора являются обязательными для Участника с наилучшей Заявкой на участие в Маркетинговых исследованиях.

В случае если участник, выбранный победителем по итогам Маркетинговых исследований, в составе Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях представил свой проект договора либо протокол разногласий (изменения/оговорки) к проекту договора настоящей Документации, с участником заключается договор, в соответствии с проектом настоящей Документации.

5. Образцы форм документов, включаемых в Заявку на участие в Маркетинговых исследованиях
5.1. Письмо о подаче Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях (Форма 1).

	« ___» ________ 2022 г. № __________


Уважаемые господа!

Изучив Извещение о проведении Маркетинговых исследований №____________________________ опубликованное сайте «Газпром корпоративный институт» (https://institute.gazprom.ru/), и Документацию о Маркетинговых исследованиях, и принимая установленные в них требования и условия Маркетинговых исследований, в том числе все условия Договора, включенного в документацию о Маркетинговых исследованиях,

__________________________________________________________________

(полное наименование и юридический адрес Участника Маркетинговых исследований)

предлагаем заключить Договор на оказание образовательных (консультационных) услуг по программам повышения квалификации для «Газпром корпоративный институт»: 
на условиях и в соответствии с коммерческим предложениями, являющимися неотъемлемыми приложениями к настоящему письму и составляющими вместе с настоящим письмом заявку на участие в Маркетинговых исследованиях при условии оказания услуг на общую сумму: 

_________________________________________________________________________

цена Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях без НДС, руб.
_________________________________________________________________________

НДС (или НДС не облагается
), руб. ____________________________________________________________________________

цена Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях с НДС (или НДС не облагается1), руб.

 Настоящая Заявка на участие в Маркетинговых исследованиях имеет правовой статус оферты и действует 
«____»__________ 20__ года (указывается окончание срока действия Заявки).
Настоящая Заявка на участие в Маркетинговых исследованиях дополняется следующими документами, включая неотъемлемые приложения:

	Приложение 1
	Коммерческое предложение (Форма 2)
	на __ листах;

	Приложение 2
	Анкета Участника Маркетинговых исследований (Форма 3) 
	на __ листах;

	Приложение 3
	Справка о выполнении работ (Форма 4) 
	на __ листах;

	Приложение 4
	Справка о выполнении Участником работ, аналогичных предмету настоящих Маркетинговых исследований (Форма 5)
	на __ листах;

	Приложение 5
	Справка о кадровых ресурсах Участника (Форма 6)
	на __ листах;

	Приложение 6
	Сведения о субпоставщиках/соисполнителях (Форма 7) 
	на __ листах;

	Приложение 7
	Справка о деловой репутации Участника (Форма 8)
	на __ листах;

	Приложение 8
	Информация о цепочке собственников, включая бенефициаров (в том числе конечных) (Форма 9)
	  на ___ листах;

	Приложение 9
	Согласие на обработку и передачу своих персональных данных в «Газпром корпоративный институт» для последующей передачи в Минэнерго России, Росфинмониторинг и ФНС России (Форма 10)
	на ___ листах;

	Приложение 10

	Опись документов, содержащихся в заявке на участие в Маркетинговых исследованиях (Форма 11)
	на __ листах;

	Приложение 11
	Декларация о соответствии участника закупки 

критериям отнесения к субъектам малого и среднего предпринимательства (Форма 12) или Справка Участника маркетинговых исследований о несоответствии условиям отнесения к субъектам малого/среднего предпринимательства в соответствии с законодательством Российской Федерации (Форма 12.1) 
	   на ___ листах;

	Приложение 12
	Документы, подтверждающие квалификацию и правоспособность в соответствии с п. 2.5.4 и 2.5.5 документации о Маркетинговых исследованиях
	на __ листах;

	Приложение 13  
	Прочие документы (перечислить)
	на __ листах.


Руководитель организации
  
/_______________(ФИО)

м.п.
Дата

/
/


5.2. Коммерческое предложение (Форма 2)

Приложение 1 к письму о подаче заявки на участие в Маркетинговых исследованиях 

№ ____________________________
5.2.1. Расчет цены заявки на участие в Маркетинговых исследованиях 

	Номер и наименование предмета закупки
	Содержание предоставляемой образовательной услуги
	Объем программы  (ак/час)
	Стоимость  за 1 ак./час, без НДС
(руб.)
	Стоимость программы обучения без НДС

(руб.)
	Стоимость программы обучения с

 НДС

(руб.)
	Кол-во групп в год
	Итого стоимость без НДС на 2022 год
(руб.)
	Итого стоимость с НДС на 2022 год
(руб.)
	Комментарий

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	…
	…
	…
	…
	…
	
	…
	…
	
	…


Примечания:

· в графе 2 приводится обоснование соответствия Контрагента заявленным Заказчиком требованиям по реализации данной программы обучения исходя из условий и критериев, заявленных в Техническом задании и Приложениях к нему;

· в графе 5 указывается стоимость программы обучения, которая рассчитывается как произведение значений граф 3 и 4;

· в графе 8 указывается общая стоимость программы обучения как произведение значений графы 5*7
· в графе 10 указываются дополнительные возможности Контрагента по реализации данной программы обучение (расширяют требования, заявленные в Техническом задании и Приложениях к нему), а также приводится информация пояснительного характера, которую Контрагент считает необходимой сообщить.

Руководитель организации
 
/_______________(ФИО)
                                                                       м.п.


Дата

/
/


5.3. Анкета Участника Маркетинговых исследований (Форма 3)

Приложение 2 к письму о подаче Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях
№ _____________________________
	№ n/n
	Наименование
	Сведения об Участнике

	1.
	Организационно-правовая форма и наименование фирмы – Участника, дата регистрации
	

	2.
	Юридический адрес
	

	3.
	Почтовые адреса
	

	4.
	Фактический адрес
	

	5.
	Должность, Ф.И.О., избранного (назначенного) на должность единоличного исполнительного органа юридического лица, либо иного лица, имеющего право без доверенности действовать от имени данного юридического лица
	

	6.
	Телефоны Участника (с указанием кода города)
	

	7.
	Адрес электронной почты Участника, web-сайт
	

	8.
	ИНН/КПП Участника
	

	9.
	Банковские реквизиты (наименование и адрес банка, номер расчетного счета Участника в банке, телефоны банка, прочие банковские реквизиты
	

	10.
	Учредители (перечислить наименование или организационно-правовую форму или Ф.И.О. всех учредителей, чья доля в уставном капитале превышает 10%)
	

	11.
	Филиалы: перечислить наименования и почтовые адреса
	

	12.
	Свидетельство о внесении записи в Единый государственный реестр юридических лиц или индивидуальных предпринимателей (дата, номер, кем выдано)
	

	13.
	Фамилия, Имя и Отчество ответственного лица Участника с указанием должности и контактного телефона
	

	14.
	Сведения о необходимости одобрения заключения сделки уполномоченными органами управления 

Участника/Заказчика
	

	15.
	Сведения об отнесении организации к российским организациям малого и среднего предпринимательства в соответствии с законодательством Российской Федерации
	


Руководитель организации
  
/_______________(ФИО)

м.п.
Дата

/
/


5.4. Справка об оказании Участником услуг (Форма 4)

Приложение 3 к письму о подаче Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях 

№ ____________________________

Наименование предмета закупки
	Год
	Годовой объем выполненных услуг с НДС, руб.
	Годовой объем выполненных аналогичных
 услуг с НДС, руб.

	1
	2
	3

	2019
	
	

	2020
	
	

	2021
	
	


Руководитель организации
 
/_______________(ФИО)

м.п.
Дата

/
/


5.5. Справка об оказании Участником услуг, аналогичных предмету настоящих Маркетинговых исследований (Форма 5) 

Приложение 4 к письму о подаче заявки на участие в Маркетинговых исследованиях № ________________________________
Наименование предмета закупки 
	№

п/п
	№ договора
	Наименование заказчика,

адрес и контактный телефон/факс заказчика,

контактное лицо
	Наименование оказанных услуг
	Сумма всего договора по завершении или на дату присуждения текущего договора/ причитающейся доли договора
с НДС, руб.
	Дата заключения/ завершения (месяц, год, процент выполнения)
	Роль (генподрядчик, соисполнитель) и объем услуг по договору, %
	Сведения о претензиях заказчика к выполнению обязательств
	Примечание
,

наличие прилагаемых отзывов от заказчиков

(есть/нет)

	1.
	
	
	
	
	
	
	
	

	2.
	
	
	
	
	
	
	
	

	…
	
	
	
	
	
	
	
	


*Указываются  только услуги по реализации программ дополнительного профессионального образования.

Руководитель организации
 
/_______________(ФИО)

м.п.
Дата

/
/


5.6. Справка о кадровых ресурсах Участника (Форма 6) 

Приложение 5 к письму о подаче Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях  
 № ________________________
Наименование предмета закупки
Обеспеченность квалифицированными специалистами
 

	№
п/п
	Фамилия, имя, отчество сотрудника
	Образование, квалификация, аттестаты, сертификаты,  и др.
	Должность
	Стаж работы в данной области (общий),

 лет
	Стаж работы в штате организации, лет

	Управленческий персонал 

	1. 
	
	
	
	
	

	2. 
	
	
	
	
	

	3. 
	
	
	
	
	

	…
	
	
	
	
	

	Специалисты (в том числе менеджеры по закупкам, менеджеры по продажам, методисты, специалисты по методическому и техническому сопровождению системы д электронного обучения)

	1. 
	
	
	
	
	

	2. 
	
	
	
	
	

	3. 
	
	
	
	
	

	…
	
	
	
	
	

	Педагогический персонал (преподаватели, которых Участник планирует непосредственно задействовать в оказании образовательных услуг Заказчику)

Обязательным приложением к данному разделу справки являются развернутые резюме и видео-ролики о преподавателях, требования к которым сформулированы в п. 3.5.3 настоящей Документации

	1. 
	
	
	
	
	

	2. 
	
	
	
	
	

	3. 
	
	
	
	
	

	…
	
	
	
	
	

	Прочий персонал

	...
	
	
	
	
	


Руководитель организации
  
/_______________(ФИО)

м.п.
Дата

/


5.7. Сведения о субпоставщиках/соисполнителях (Форма 7) 

Приложение 6 к письму о подаче Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях
№ ______________________________
Наименование предмета закупки
	№

п/п
	Наименование субпоставщика/ соисполнителя
	Юридический адрес, телефон, контактное лицо
	Вид работ по оказанию услуг
	Объем выполняемых работ, %

	1.
	
	
	
	

	2.
	
	
	
	

	3.
	
	
	
	

	…
	
	
	
	

	ИТОГО:
	


Руководитель организации
  
/_______________(ФИО)

м.п.
Дата

/
/


5.8. Справка о деловой репутации Участника (участие в судебных разбирательствах) (Форма 8) 

Приложение 7 к письму о подаче Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях
№ _________________________________
Наименование предмета закупки
	Год
	Наименование контрагента, основание и предмет спора


	Наименование судебного органа, место нахождения
	Оспариваемая сумма, валюта
	Решение в ПОЛЬЗУ или ПРОТИВ Участника

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	



 

Руководитель организации
  
/_______________(ФИО)

м.п.
Дата

/
/

5.9. Информация о цепочке собственников, включая бенефициаров (в том числе конечных) (Форма 9) 
.

Приложение 8 к письму о подаче Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях № _________________________
______________________________________________

(наименование организации, предоставляющей информацию)

	Наименование контрагента (ИНН, вид деятельности)
	Информация о цепочке собственников, включая бенефициаров 
(в том числе конечных)
	Информация о подтверждающих документах (наименование, реквизиты и т.д.)

	ИНН
	ОГРН
	Наименование краткое
	Код ОКВЭД
	Фамилия, имя, отчество руководителя
	Серия и номер документа, удостоверяющего личность руководителя
	№
	ИНН
	ОГРН
	Наименование/ФИО
	Адрес регистрации
	Серия и номер документа, удостоверяющего личность (для физического лица)
	Руководитель/

участник/акционер/

бенефициар
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Руководитель организации
 
/_______________(ФИО)

м.п.
Дата

/
/


5.10. Согласие на обработку и передачу персональных данных (Форма 10).

Приложение 9 к письму о подаче Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях 
№ ________________________________
Я _____________________________________________________________________

проживающий по   адресу: _______________________________________________

паспорт серии___________№____________, выдан______________________________

___________________________________________________________________________________________

(орган, выдавший паспорт / дата выдачи)

в соответствии с Федеральным законом «О персональных данных» своей волей и в своем интересе выражаю  «Газпром корпоративный институт», зарегистрированному по адресу: 197022, г. Санкт-Петербург, ул. Профессора Попова, 23, Лит Д, согласие на обработку и передачу своих персональных данных в «Газпром корпоративный институт» для последующей передачи в Минэнерго России, Росфинмониторинг и ФНС России моих персональных данных.

Согласие вступает в силу со дня передачи мною в «Газпром корпоративный институт» моих персональных данных и действует до окончания срока действия Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях.

«___»__________20__г.



___________________

                                                                               подпись, расшифровка подписи,  дата

5.11. Опись документов, содержащихся в заявке на участие в Маркетинговых исследованиях (Форма 11)

Приложение 10  к письму о подаче Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях
№ _______________________________
	№ п/п
	Наименование
	Количество

листов
	Номера

страниц

	1. 
	Письмо о подаче Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях (Форма 1)
	
	

	2. 
	Коммерческое предложение (Форма 2)
	
	

	3. 
	Анкета Участника Маркетинговых исследований (Форма 3)
	
	

	4. 
	Справка об оказании Участником услуг (Форма 4)
	
	

	5. 
	Справка об оказании Участником услуг, аналогичных предмету настоящих Маркетинговых исследований (Форма 5)
	
	

	6. 
	Справка о кадровых ресурсах Участника (Форма 6)
	
	

	7. 
	Сведения о субпоставщиках/соисполнителях (Форма 7)
	
	

	8. 
	Справка о деловой репутации Участника (участие в судебных разбирательствах) (Форма 8)
	
	

	9. 
	Информация о цепочке собственников, включая бенефициаров (в том числе конечных) (Форма 9).
	
	

	10. 
	Согласие на обработку и передачу своих персональных данных в «Газпром корпоративный институт» для последующей передачи в Минэнерго России, Росфинмониторинг и ФНС России (Форма 10)
	
	

	Другие документы, подтверждающие соответствие Участников квалификационным требованиям:

	11. 
	Копия декларации (расчета авансовых платежей) по страховым взносам на обязательное пенсионное страхование для лиц, производящих выплаты физическим лицам за предыдущий год и последний отчетный период текущего года.
	
	

	12. 
	Копии баланса за предыдущий год и последний отчетный период текущего года с отметкой налогового органа о приёме, либо с приложением документов, подтверждающих сдачу баланса в налоговый орган.
	
	

	13. 
	Копия отчета о финансовых результатах за предыдущий год и последний отчетный период текущего года с отметкой налогового органа о приёме, либо с приложением документов, подтверждающих сдачу отчета в налоговый орган.
	
	

	14. 
	Оригинал или заверенная копия справки из уполномоченного налогового органа, подтверждающей отсутствие непогашенной задолженности по платежам в бюджеты всех уровней и государственные внебюджетные фонды, датированная не ранее чем за 3 (три) месяца до даты опубликования Извещения о проведении Маркетинговых исследований.
	
	

	15. 
	Для индивидуальных предпринимателей – копии налоговых деклараций за предыдущий год и последний отчетный период текущего года с отметкой налогового органа о приеме, либо с приложением документов, подтверждающих сдачу деклараций в налоговый орган.
	
	

	16. 
	Справка за подписью Руководителя или главного бухгалтера Участника с информацией о том, что к Участнику не применяются и не применялись на протяжении одного года до даты окончания приема заявок на участие в Маркетинговых исследованиях какие-либо процедуры банкротства, а также что, на его имущество не наложен арест (в соответствии с Федеральным законом «О несостоятельности (банкротстве)» от 26 октября 2002 года № 127-Ф3).
	
	

	17. 
	Сведения о профессиональной и деловой репутации Участника (награды, премии, отзывы Заказчиков, отчеты (при наличии) выполненных услуг, аналогичных предмету Маркетинговых исследований, участие в общероссийских, международных, корпоративных проектах).
	
	

	18. 
	Заверенная копия сертификата систем качества любых сертификационных центров (при наличии).

	
	

	19. 
	Заверенные копии действующих лицензий и иных разрешительных документов на виды деятельности, связанные с оказанием услуг.
	
	

	20. 
	Справка об отсутствии судимости
	
	

	Документы, подтверждающие правоспособность Участников:



	21. 
	Оригинал или заверенная копия выписки из Единого государственного реестра юридических лиц, содержащая сведения об Участнике, выданная не ранее 6 календарных месяцев до даты опубликования Извещения о Маркетинговых исследованиях.
	
	

	22. 
	Оригинал или заверенная копия выписки из Единого государственного реестра индивидуальных предпринимателей, а также заверенная копия выписки из Единого государственного реестра индивидуальных предпринимателей о месте жительства индивидуального предпринимателя, выданные не ранее 6 календарных месяцев до даты опубликования Извещения о Маркетинговых исследованиях.
	
	

	23. 
	Заверенные копии учредительных документов, а также всех изменений, внесенных в них, заверенные копии соответствующих свидетельств о регистрации изменений в учредительных документах (свидетельств о внесении в Единый государственный реестр юридических лиц записи о внесении изменений в учредительные документы)
	
	

	24. 
	Заверенная копия Свидетельства о государственной регистрации юридического лица
	
	

	25. 
	Заверенная копия о внесении записи в Единый государственный реестр юридических лиц о юридическом лице, зарегистрированном до 01 июля 2002 г. (в случае создания юридического лица до указанной даты)
	
	

	26. 
	Заверенная копия Свидетельства о постановке на учет в налоговом органе юридического лица по месту нахождения на территории Российской Федерации
	
	

	27. 
	Заверенная копия Свидетельства о государственной регистрации физического лица в качестве индивидуального предпринимателя
	
	

	28. 
	Заверенная копия Свидетельства о внесении записи в Единый государственный реестр индивидуальных предпринимателей
	
	

	29. 
	Заверенная копия документа об избрании (назначении) на должность единоличного исполнительного органа юридического лица
	
	

	30. 
	Подлинник или заверенная копия документа, подтверждающая полномочия лица, имеющего право действовать от имени данного юридического лица (доверенность)
	
	

	31. 
	Справка за подписью Руководителя об отнесении организации к российским организациям малого и среднего предпринимательства в соответствии с законодательством Российской Федерации (Форма 12) 
	
	

	32. 
	Справка Участника маркетинговых исследований о несоответствии условиям отнесения к субъектам малого/среднего предпринимательства в соответствии с законодательством Российской Федерации (Форма 12.1) 
	
	


Документы, входящие в Заявку на участие в Маркетинговых исследованиях, должны быть обязательно скреплены или упакованы таким образом, чтобы исключить случайное выпадение или перемещение страниц и информационных конвертов.

Руководитель организации
  
/_______________(ФИО)

м.п.
Дата

/
/


5.12. Декларация о соответствии участника закупки критериям отнесения к субъектам малого и среднего предпринимательства (Форма 12)

Приложение 11  к письму о подаче Заявки на участие в Маркетинговых исследованиях
№ ____________________________________
	Подтверждаем, что
	

	
	(указывается наименование участника маркетинговых исследований)

	в соответствии со статьей 4 Федерального закона «О развитии малого и среднего предпринимательства в Российской Федерации» удовлетворяет критериям отнесения


	организации к субъектам
	

	
	(указывается субъект малого или среднего предпринимательства в зависимости от критериев отнесения)

	предпринимательства, и сообщаем следующую информацию:

	1. Адрес местонахождения (юридический адрес):
	

	

	2. ИНН/КПП:
	

	
	(N, сведения о дате выдачи документа и выдавшем его органе)

	3. ОГРН:
	

	4. Сведения о соответствии критериям отнесения к субъектам малого и среднего предпринимательства, а также сведения о производимых товарах, работах, услугах и видах деятельности
:

	

	N п/п
	Наименование сведений
	Малые 

предприятия
	Средние предприятия
	Показатель

	1

	2
	3
	4
	5

	1.
	Суммарная доля участия Российской Федерации, субъектов Российской Федерации, муниципальных образований, общественных и религиозных организаций (объединений), благотворительных и иных фондов (за исключением суммарной доли участия, входящей в состав активов инвестиционных фондов) в уставном капитале общества с ограниченной ответственностью, процентов
	не более 25
	-

	2.
	Суммарная доля участия иностранных юридических лиц и (или) юридических лиц, не являющихся субъектами малого и среднего предпринимательства, в уставном капитале общества с ограниченной ответственностью
, процентов
	не более 49
	-

	3.
	Акции акционерного общества, обращающиеся на организованном рынке ценных бумаг, отнесены к акциям высокотехнологичного (инновационного) сектора экономики в порядке, установленном Правительством Российской Федерации
	
	да(нет)
	

	4.
	Деятельность хозяйственного общества, хозяйственного партнерства заключается в практическом применении (внедрении) результатов интеллектуальной деятельности (программ для электронных вычислительных машин, баз данных, изобретений, полезных моделей, промышленных образцов, селекционных достижений, топологий интегральных микросхем, секретов производства (ноу-хау), исключительные права на которые принадлежат учредителям (участникам) соответственно хозяйственного общества, хозяйственного партнерства - бюджетным, автономным научным учреждениям или являющимся бюджетными учреждениями, автономными учреждениями образовательным организациям высшего образования
	
	да(нет)
	

	5.
	Наличие у хозяйственного общества, хозяйственного партнерства статуса участника проекта в соответствии с Федеральным законом «Об инновационном центре «Сколково»
	
	да (нет)
	

	6.
	Учредителями (участниками) хозяйственных обществ, хозяйственных партнерств являются юридические лица, включенные в порядке, установленном Правительством Российской Федерации, в утвержденный Правительством Российской Федерации перечень юридических лиц, предоставляющих государственную поддержку инновационной деятельности в формах, установленных Федеральным законом «О науке и государственной научно-технической политике»
	
	да (нет)
	

	7.
	Среднесписочная численность работников за предшествующий календарный год, человек
	до 100 включительно

до 15 - микро- предприятие
	от 101 до 250

включительно
	указывается количество человек (за предшествующий календарный год)

	8.
	Доход за предшествующий календарный год, который определяется в порядке, установленном законодательством Российской Федерации о налогах и сборах, суммируется по всем осуществляемым видам деятельности и применяется по всем налоговым режимам, млн. рублей
	800

120 в год – микропреприятие
	2000
	указывается в млн. рублей (за предшествующий календарный год)

	9.
	Содержащиеся в Едином государственном реестре юридических лиц, Едином государственном реестре индивидуальных предпринимателей сведения о лицензиях, полученных соответственно юридическим лицом, индивидуальным предпринимателем
	-

	10.
	Сведения о видах деятельности юридического лица согласно учредительным документам или о видах деятельности физического лица, внесенного в Единый государственный реестр индивидуальных предпринимателей и осуществляющего предпринимательскую деятельность без образования юридического лица, с указанием кодов ОКВЭД2 и ОКПД2
	-

	11.
	Сведения о производимых субъектами малого и среднего предпринимательства товарах, работах, услугах с указанием кодов ОКВЭД2 и ОКПД2
	-

	12.
	Сведения о соответствии производимых субъектами малого и среднего предпринимательства товарах, работах, услугах критериям отнесения к инновационной продукции, высокотехнологичной продукции
	
	да (нет)
	

	13.
	Сведения об участии в утвержденных программах партнерства отдельных заказчиков с субъектами малого и среднего предпринимательства
	да (нет)

(в случае участия - наименование заказчика, реализующего программу партнерства)

	14.
	Сведения о наличии у юридического лица, индивидуального предпринимателя в предшествующем календарном году контрактов, заключенных в соответствии с Федеральным законом «О контрактной системе в сфере закупок товаров, работ, услуг для обеспечения государственных и муниципальных нужд», и (или) договоров, заключенных в соответствии с Федеральным законом «О закупках товаров, работ, услуг отдельными видами юридических лиц»
	да (нет)

(при наличии - наименование заказчика - держателя реестра участников программ партнерства)

	15.
	Сведения о том, что руководитель, члены коллегиального исполнительного органа, главный бухгалтер субъекта малого и среднего предпринимательства не имеют судимости за преступления в сфере экономики, а также о том, что в отношении указанных физических лиц не применялось наказание в виде лишения права занимать определенные должности или заниматься определенной деятельностью, связанной с деятельностью субъекта малого и среднего предпринимательства, и административное наказание в виде дисквалификации
	
	да (нет)
	

	16.
	Информация о наличии сведений о субъекте малого и среднего предпринимательства в реестрах недобросовестных поставщиков, предусмотренных федеральными законами «О закупках товаров, работ, услуг отдельными видами юридических лиц» и «О контрактной системе в сфере закупок товаров, работ, услуг для обеспечения государственных и муниципальных нужд»
	
	да (нет)
	


	

	(подпись)

	М.П.

	


________________


 Категория субъекта малого или среднего предпринимательства изменяется только в случае, если предельные значения выше или ниже предельных значений, указанных в пунктах 7 и 8 настоящего документа, в течение 3 календарных лет, следующих один за другим.


 Пункты 1-11 настоящего документа являются обязательными для заполнения.


 Ограничение в отношении суммарной доли участия иностранных юридических лиц и (или) юридических лиц, не являющихся субъектами малого и среднего предпринимательства, в уставном капитале общества с ограниченной ответственностью не распространяется на общества с ограниченной ответственностью, соответствующие требованиям, указанным в подпунктах «в» – «д» пункта 1 части 1.1 статьи 4 Федерального закона «О развитии малого и среднего предпринимательства в Российской Федерации».

       Форма 12.1(для лиц, не относящихся к субъектам малого и среднего предпринимательства)

Справка Участника Маркетинговых исследований о несоответствии условиям отнесения к субъектам малого/среднего предпринимательства в соответствии с законодательством Российской Федерации

	Настоящим
	

	(наименование участника размещения заказа)


подтверждает, что не является субъектом малого/среднего предпринимательства и не соответствует требованиям пунктов 1, 2, 3 части 1 статьи 4  Федерального закона от 24.07.2007 № 209-ФЗ «О развитии малого и среднего предпринимательства в Российской Федерации», а именно:

- суммарная доля участия Российской Федерации, субъектов Российской Федерации,  муниципальных образований, общественных и религиозных организаций (объединений), благотворительных и иных фондов в уставном (складочном) капитале (паевом фонде) превышает 25% (за исключением суммарной доли участия, входящей в состав активов акционерных инвестиционных фондов, состав имущества закрытых паевых инвестиционных фондов, состав общего имущества инвестиционных товариществ), а суммарная доля участия иностранных юридических лиц, суммарная доля участия, принадлежащая одному или нескольким юридическим лицам, не являющимся субъектами малого и среднего предпринимательства превышает 49% каждая);

- средняя численность работников за предшествующий календарный год составляет ___ человек, что превышает  предельные значения средней численности работников для средних и малых предприятий (от 101 до 250 человек включительно для средних предприятий; до 100 человек включительно для малых предприятий);

- выручка от реализации товаров (работ, услуг) без учета налога на добавленную стоимость или балансовая стоимость активов (остаточная стоимость основных средств и нематериальных активов) за предшествующий календарный год составляет ________ рублей, что превышает предельные значения, установленные Правительством РФ для категории субъектов малого и среднего предпринимательства (в настоящее время Постановлением Правительства от 13.07.2015 №702 установлены предельные значения выручки от реализации товаров (работ, услуг) за предшествующий календарный год без учета налога на добавленную стоимость для микропредприятий - не более 120 млн. рублей; для субъектов малого предпринимательства не более 800 млн. рублей,  для субъектов среднего предпринимательства не более 2000 млн. рублей).

Достоверность предоставленной информации гарантируем.

	Руководитель организации
	
	

	____________________________ 
	______________
	___________________

	(должность)
	(подпись)
	(расшифровка подписи)

	
	
	

	«__» _____________20__ г.
	
	


5.13. Направление на процедуру вскрытия конвертов с Заявками на участие в Маркетинговых исследованиях (Форма 13) 

Маркетинговые исследования на_______________________________________

                                                                                                                          (наименование предмета Маркетинговых исследований)          

№ __________________________      от «____» __________ 20___ г.

Уважаемые господа!

Настоящим  письмом________________________________________________

                                                                                                (наименование организации)          

направляет своего сотрудника ____________________________________________

                                                                                                         (Ф.И.О., должность)

на процедуру вскрытия конвертов с Заявками на участие в Маркетинговых исследованиях и доверяет ему ознакомиться с протоколом этой процедуры.
Руководитель организации
 
/_______________(ФИО)

м.п.
Дата

/
/


� За исключением статей 447 – 449 части первой и статей 1057 – 1061 части второй Гражданского кодекса Российской Федерации


� Заверенная копия – точно воспроизведенный текст документа с отметкой «Копия верна» и подписью уполномоченного лица организации (руководитель или делопроизводитель).


� В случае наличия у Исполнителя документально подтвержденного в соответствии с действующим налоговым законодательством РФ права на освобождение от НДС, например, по основаниям, предусмотренным пп. 16 п. 3 ст. 149 Налогового кодекса Российской Федерации.





� Участники заполняют приведенную выше таблицу по всем позициям. В  случае отсутствия каких-либо данных указывать слово «нет».


� При заполнении данной формы представляются сведения за последние 3 (три) года.


� Аналогичных предмету настоящих маркетинговых исследований 


� Не более 10 (десяти) договоров за последние 5 лет, наилучшим образом характеризующих Участника. Обязательно необходимо указать договоры, которые были у Участника с Заказчиком и Дочерними обществами ПАО « Газпром».


� Участник  может указать характер выполнения обязательств по договору и особые условия, существенные для Маркетинговых исследований


� В данной справке перечисляются работники, которые будут непосредственно привлечены Участником Маркетинговых исследований в ходе выполнения Договора. 


� По разделу «прочий персонал»  ограничиться указанием общего числа работников 


� Заполняется  на субпоставщиков, привлекаемых Участником Маркетинговых исследований.


� Участники предоставляют данные о своем участии в судебных процессах или разбирательствах в арбитражных судах, коммерческом арбитраже и третейских судах в связи с контрактами, заключенными за последние 5 (Пять) лет, в том числе по текущим контрактам.


� При заполнении названной таблицы необходимо учесть следующее:


Все графы таблицы должны быть заполнены.


Цепочка собственников должна указываться вплоть до конечных бенефициаров. Под бенефициарами юридического лица следует понимать любых лиц, которые получают доход или иные преимущества или выгоды от участия в его уставном капитале, в том числе, юридически не являясь его акционерами (участниками). 


Информация о подтверждающих документах должна указываться по каждому собственнику с обязательным приложением подтверждающих документов.


В графе «Руководитель/участник/акционер/бенефициар» следует указывать, в каком качестве выступает упоминаемое в указанной графе лицо.


В качестве документов, подтверждающих информацию, содержащуюся в графе «Руководитель/участник/акционер/бенефициар», помимо ссылок на общедоступные источники могут использоваться:


- для подтверждения данных о руководителе - решение уполномоченного органа о его избрании/назначении;


- для подтверждения данных об участии в уставных капиталах - выписки из реестра акционеров (для акционеров), выписки из Единого государственного реестра юридических лиц (для участников), решения органов власти о создании организаций (например, распоряжения, постановления Правительства Российской Федерации).


В качестве общедоступного источника, посредством которого в установленном законом порядке раскрыта соответствующая информация, могут использоваться размещенные на интернет-сайтах соответствующих обществ: ежеквартальные отчеты эмитентов, списки аффилированных лиц, сообщения о существенных фактах. При использовании таких источников в графе «Информация о подтверждающих документах (наименование, реквизиты и т.д.)» указывается адрес интернет-сайта соответствующего общества и наименование документа.


В отношении Участников, являющихся зарубежными публичными компаниями мирового уровня, занимающими лидирующие позиции в соответствующих отраслях, требования о представлении Информации считаются исполненными при наличии информации об акционерах, владеющих более 5 процентами акций. В отношении таких компаний в графе «Информация о цепочке собственников, включая бенефициаров (в том числе конечных)» допускается указание данных об акционерах, владеющих более 5 процентами акций (либо прямая ссылка на общедоступный источник, посредством которого в установленном законом порядке раскрыта соответствующая информация).


В отношении Участников, являющихся публичными акционерными обществами, акции которых котируются на биржах, либо обществами с числом акционеров более 50, в графе «Информация о цепочке собственников, включая бенефициаров (в том числе конечных)» допускается указание данных о бенефициарах (в том числе конечных) и акционерах, владеющих более 5 процентами акций (либо прямая ссылка на общедоступный источник, посредством которого в установленном законом порядке раскрыта соответствующая информация). В отношении акционеров, владеющих пакетами акций менее 5 процентов, допускается указание общей информации о количестве таких акционеров.





� Форма представляется Участником в случае несоответствия условиям отнесения к субъектам малого/среднего предпринимательства в соответствии с законодательством Российской Федерации.


� Форма  13  не  прикладывается  к  письму  о  подаче  оферты.  Представителю Участника следует иметь направление при себе для участия в процедуре вскрытия конвертов.





� Категория субъекта малого или среднего предпринимательства изменяется только в случае, если предельные значения выше или ниже предельных значений, указанных в пунктах 7 и 8 настоящего документа, в течение 3 календарных лет, следующих один за другим.


� Пункты 1-11 настоящего документа являются обязательными для заполнения.


� Ограничение в отношении суммарной доли участия иностранных юридических лиц и (или) юридических лиц, не являющихся субъектами малого и среднего предпринимательства, в уставном капитале общества с ограниченной ответственностью не распространяется на общества с ограниченной ответственностью, соответствующие требованиям, указанным в подпунктах «в» – «д» пункта 1 части 1.1 статьи 4 Федерального закона «О развитии малого и среднего предпринимательства в Российской Федерации».
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